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 16.8%(1573)  16.8%(1573) 酉阳政务新媒体矩阵存在问题及应对策略_第1部分（总9346字）

 7%(312)  7%(312) 酉阳政务新媒体矩阵存在问题及应对策略_第2部分（总4483字）
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1. 酉阳政务新媒体矩阵存在问题及应对策略_第1部分 总字数：9346

相似文献列表

去除本人文献复制比：16.8%(1573)  去除引用文献复制比：14.8%(1383)  文字复制比：16.8%(1573)  疑似剽窃观点：(0)

1 融合十年：政务新媒体的发展回顾与展望 7.4%（689）

      李智;李宛真; - 《新闻爱好者》- 2024-04-20 是否引证：否

2 政务新媒体“通俗化”创新传播策略研究 2.7%（253）

      魏康;汤宝庚; - 《中国地市报人》- 2023-10-28 是否引证：否

3 游戏竞技赛事传播对青少年的游戏研究 2.6%（244）

      晏游京 - 《大学生论文联合比对库》- 2022-05-18 是否引证：否

4 对新媒体融入济宁高新区政府行政管理工作的研究 2.4%（227）

      孔伟进 - 《大学生论文联合比对库》- 2023-05-28 是否引证：否

5 2108310115-王震-三只松鼠品牌传播策略优化研究 2.4%（226）

      王震 - 《大学生论文联合比对库》- 2023-05-16 是否引证：否

6 媒介的消费主义研究 2.1%（199）

      何宇博 - 《大学生论文联合比对库》- 2021-11-28 是否引证：否

7 马友来-2-网络广告中情感元素的传播效能研究信息学院A113101 2.1%（195）

      马友来 - 《大学生论文联合比对库》- 2015-05-18 是否引证：否

8 马友来-A1131-网络广告中情感的传播效能研究（文传双学位） 2.1%（195）

      马友来 - 《大学生论文联合比对库》- 2015-05-29 是否引证：否

9 移动学习环境下教育类微信公众平台的传播模式研究 徐阳 20140978 2.0%（189）

      徐阳 - 《大学生论文联合比对库》- 2018-05-03 是否引证：否

10 陕北秧歌的传播学分析 2.0%（183）

      廖阳缘 - 《大学生论文联合比对库》- 2018-05-20 是否引证：否

11 B站宣传片《后浪》的传播效果研究 1.5%（143）

      杨昊 - 《大学生论文联合比对库》- 2023-06-15 是否引证：否

12 互联网作用凸显 人工智能成发展热点 1.4%（131）

      中国工业报记者  曹雅丽 - 《中国工业报》- 2024-03-26 是否引证：否

13 文旅融合背景下黄姚古镇新媒体营销推广策略研究 1.3%（121）

      赵如意 - 《大学生论文联合比对库》- 2023-06-02 是否引证：否

14 公共政策有效传播的影响因素研究 1.0%（95）

      谢佳晋 - 《大学生论文联合比对库》- 2021-06-08 是否引证：否

15 传播学视域下的我国文化创意产业发展现状浅析 1.0%（91）

      陈希; - 《青春岁月》- 2013-10-08 是否引证：否

16 基于5W模式的短视频新闻传播特征研究 0.9%（88）

      江采奕 - 《大学生论文联合比对库》- 2023-05-29 是否引证：否

17 浅议雕爷牛腩的网络传播策略 0.9%（87）

      罗晓盼 - 《大学生论文联合比对库》- 2015-05-15 是否引证：否

18 岫岩县岫玉直播电商营销策略研究 0.9%（84）

      庞月 - 《大学生论文联合比对库》- 2022-06-07 是否引证：否

19 2223_141102_10812_050301_20190105103_LW_001 0.5%（45）

      LW - 《大学生论文联合比对库》- 2023-05-23 是否引证：否

20 电视节目《朗读者》如何讲好中国故事 0.3%（30）

      强薇; - 《西部广播电视》- 2020-03-05 是否引证：否

21 政务新媒体在我国地方政府管理中的应用研究 0.3%（27）

      李珊 - 《大学生论文联合比对库》- 2022-04-17 是否引证：否

22 12201023460韩杨[毕业论文]2016-05-05 0.3%（25）

https://kns.cnki.net/kcms/detail/detail.aspx?filename=XWAH202404004&dbname=cjfdtotal&dbcode=cjfd&v=
https://kns.cnki.net/kcms/detail/detail.aspx?filename=DSBR202310029&dbname=cjfdtotal&dbcode=cjfd&v=
https://kns.cnki.net/kcms/detail/detail.aspx?filename=CGYB202403260030&dbname=ccndtotal&dbcode=ccnd&v=
https://kns.cnki.net/kcms/detail/detail.aspx?filename=CGYB202403260030&dbname=ccndtotal&dbcode=ccnd&v=
https://kns.cnki.net/kcms/detail/detail.aspx?filename=CGYB202403260030&dbname=ccndtotal&dbcode=ccnd&v=
https://kns.cnki.net/kcms/detail/detail.aspx?filename=QCSY201319132&dbname=cjfdtotal&dbcode=cjfd&v=
https://kns.cnki.net/kcms/detail/detail.aspx?filename=XBGS202005054&dbname=cjfdtotal&dbcode=cjfd&v=
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      韩杨 - 《大学生论文联合比对库》- 2016-05-10 是否引证：否

  原文内容 相似内容来源

1

              此处有 242 字相似

irs; Government New Media; Communication

Strategy  引言 过去，

广播、报纸和电视等传统媒体主宰着信息舞台。政府信

息传递仰赖这些平台发布政策和传达信息，但其传播速

度有明显缺陷，这使得政府信息传递的时效性较差，难

以及时回应社会热点。传统政府信息传递通常是单向的

，受众只能被动接收信息，难以实时互动，这限制了政

府信息传递的深度和广度。此外，传统政府信息传递受

限于发行范围、播出时间和频道等因素，其覆盖范围相

对有限，特别是对于偏远地区和特定人群，政府信息传

递的效果难以保证。随着数字技术的飞速发展，新兴政

府媒体以其日益增强的互动性和实时性、个性化和广泛

覆盖

的特点迅速崛起，而传统政府媒体正在逐渐退出舞台。

近年来，随着移动互联网的普及和社交媒体的兴起，政

务新媒体已经成为政府

融合十年：政务新媒体的发展回顾与展望  李智;李宛真;
-《新闻爱好者》- 2024-04-20（是否引证：否）

1.在传统媒体时代，广播、报纸和电视等是主流媒体平

台。传统的政务信息传播依赖于这些平台完成政策发布

、信息宣传等工作，但传播速度存在明显缺陷，这就导

致政务信息传播的时效性较差，难以迅速回应社会关切

。同时，传统的政务信息传播的传播方式通常为单向传

播，受众只能被动接收信息，难以实现与政务部门的实

时互动，这就限制了政务信息传播的深度和广度。此外

，传统的政务信息传播受制于发行范围、播出时间和频

道等因素，其覆盖面相对有限，特别是对于边远地区和

特定人群，政务信息的传播效果难以保证。随着数字技

术的快速发展，出现了一批批互动性与实时性越来越强

、个性化和覆盖面越来越广的新兴政务媒体，传统的政

务媒体逐渐退居边缘。移动互联网时代，政务新媒体成

为党、政、群互动的关键纽带，其助力

2

              此处有 67 字相似

、公共服务等方面发挥着越来越重要的作用。在移动互

联网盛行的今天，政务新媒体扮演着重要角色，连接着

党、政、民三者，不仅促进

政府职能改革，推动服务型政府的发展，还引领并引导

着网络舆论，打造积极健康的网络氛围。此外，政务新

媒体也是推动治理能力和治理体系现代化的

重要途径，政务新媒体对于提升政府形象、增强公众信

任度和促进政策传播具有至关重要的作用。 2013 年 8

月 19 日

融合十年：政务新媒体的发展回顾与展望  李智;李宛真;
-《新闻爱好者》- 2024-04-20（是否引证：否）

1.越广的新兴政务媒体，传统的政务媒体逐渐退居边缘

。移动互联网时代，政务新媒体成为党、政、群互动的

关键纽带，其助力于加速政府职能转变，推动服务型政

府建设，引领网络舆论导向，营造健康网络环境的同时

，也是探索治理能力与治理体系现代化的关键渠道

[1]。2013年8月19日，习近平总书记在全国宣传思想工

作会议上发表重要讲话，首次提出要加快传统媒体与新

兴媒体

3

              此处有 340 字相似

推动治理能力和治理体系现代化的重要途径，政务新媒

体对于提升政府形象、增强公众信任度和促进政策传播

具有至关重要的作用。

2013 年 8 月 19 日，习近平总书记在全国宣传思想工

作会议上发表了具有重要意义的讲话，首次提出了促进

传统媒体与新兴媒体融合发展的紧迫性，这一举动被视

为我国媒体融合发展的开篇。媒体融合已成为我国主流

媒体改革的关键导向，为政务新媒体的进步指引了方向

。在未来十年内，政务新媒体规模持续扩大。从最初的

单一平台演化至当下的“两微一端”和短视频平台，形

成了多元平台的全面传播网络。根据国家网信办于

2023 年 5 月发布的《数字中国发展报告（2022）》

，我国电子政务的涵盖范围不断扩大，已实现了地市和

县级的全面覆盖，乡镇覆盖率更高达 96.1%。截至目前

，政务新媒体账号总数已达 11 万个，政策信息传播逐

步形成了整体联动、同频共振的新格局。

一、 当前我国地方政务新媒体的发展

现状分析 1.研究背景 根据第 53 次《中国互联网络发

展状况统计报告》显示，截至 2023 年 12 月，我国网

民

电视节目《朗读者》如何讲好中国故事  强薇; -《西部广
播电视》- 2020-03-05（是否引证：否）

1.进国际传播能力建设,讲好中国故事、传播好中国声

音,向世界展现真实、立体、全面的中国,提高国家文化

软实力和中华文化影响力。”[1]这是习近平总书记于

2018年8月在全国宣传思想工作会议上发表的重要讲话

。国内原创文化类节目《朗读者》自从登上荧幕以来

,就引起了广泛关注和讨论。《朗读者》采用“访谈+朗

读”的节目形式,坚持“以人

融合十年：政务新媒体的发展回顾与展望  李智;李宛真;
-《新闻爱好者》- 2024-04-20（是否引证：否）

1.能转变，推动服务型政府建设，引领网络舆论导向

，营造健康网络环境的同时，也是探索治理能力与治理

体系现代化的关键渠道[1]。2013年8月19日，习近平总

书记在全国宣传思想工作会议上发表重要讲话，首次提

出要加快传统媒体与新兴媒体融合发展，并以此为标志

拉开了我国媒体融合发展的大幕。媒体融合发展成为我

国主流媒体转型改革的核心指引，也为政务新媒体发展

壮大指明了前进方向。随后在媒体融合发展的十年中

，政务新媒体不断发展壮大。从单一平台到“两微一端

”再到短视频平台的拓展，逐步形成了多元平台的全方

位传播矩阵。国家网信办2023年5月发布的《数字中国

发展报告（2022）》显示，我国电子政务的覆盖范围不

断拓展，已实现地市、县级全覆盖，乡镇覆盖率更是高

达96.1%。截至目前，政务新媒体账号数量总计达到

11万个，整体联动、同频共振的政策信息传播格局正在

形成。[1]一、媒体融合背景下政务新媒体的发展壮大

历程近十年来，在媒体融合的大背景下，政务新媒体不
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断发展壮大，主要表现在以下三个方面。（一）从水平

搭建到垂直延

4

              此处有 236 字相似

万个，政策信息传播逐步形成了整体联动、同频共振的

新格局。 一、 当前我国地方政务新媒体的发展现状分

析 1.研究背景

根据第 53 次《中国互联网络发展状况统计报告》显示

，截至 2023 年 12 月，我国网民规模达 10.92 亿人

，较 2022 年 12 月新增网民 2480 万人，互联网普及

率达 77.5%。截至 2023 年 12 月，我国网络视频用户

规模为 10.67 亿人，较 2022 年 12 月增长 3613 万

人；即时通信用户规模达 10.60 亿人，较 2022 年 12

月增长 2155 万人；在线政务用户规模达 9.73 亿人

，较 2022 年 12 月增长

 4701 万。 政务新媒体在全球数字化浪潮的推动下

，对于提升政府透明度、提升公共服务质量、优化政民

互动方式，已经成为

12201023460韩杨[毕业论文]2016-05-05  韩杨 -《大学生
论文联合比对库》- 2016-05-10（是否引证：否）

1.等。四、温州大学瓯江学院新媒体运营面临的问题

（一）新媒体时代对大学生的总体影响1.新媒体在大学

生中覆盖面广、使用率高根据CNNIC发布的2015年第

36次中国互联网络发展状况报告显示数据：“截至

2015年6月，我国网民规模达6.68亿，互联网普及率为

48.8%。手机网民规模达5.94亿，较2014年1

政务新媒体在我国地方政府管理中的应用研究  李珊 -《
大学生论文联合比对库》- 2022-04-17（是否引证：否）

1.要平台。2011年被作为中国政务为微博发展元年，这

一年各地政府纷纷陆续开通政务微博并进行认证，政务

微博呈现出井喷式发展。根据第47次《中国互联网络发

展状况统计报告》显示，截止2020年12月底经过新浪平

台认证的政务机构微博数量也从2018年的13.82万个增

长至14.08万个。从省份上看，

岫岩县岫玉直播电商营销策略研究  庞月 -《大学生论文
联合比对库》- 2022-06-07（是否引证：否）

1.ing岫岩县岫玉直播电商营销策略研究绪论研究背景

及意义选题背景中国互联网络信息中心（CNNIC）发布

第49次《中国互联网络发展状况统计报告》。截至

2021年12月，我国网民规模达10.32亿，较2020年12月

新增网民4296万，互联网普及率达73.0%。2021年我国

互联网应用用户规模保持平稳增长。截至2021年12月

，在网民中，网络视频、短视频用户使用率已经高达

94.5

2223_141102_10812_050301_20190105103_LW_001  LW -《
大学生论文联合比对库》- 2023-05-23（是否引证：否）

1.- 4 -务。这种广泛的覆盖面和多样化的受众，有助

于提高政府的服务水平和治理效果，实现“以民为本

”的治理理念。最后，第 51 次《中国互联网络发展状

况统计报告》显示，截至 2022 年 12 月，我国网民规

模达 10.67 亿①。政务新媒体可以运用新技术和新方

式，有效地和网友沟通，促进交流互鉴，政务新媒体已

然成为社会治理的重要路径。二、政务新媒

对新媒体融入济宁高新区政府行政管理工作的研究  孔伟
进 -《大学生论文联合比对库》- 2023-05-28（是否引证
：否）

1.体行业正在努力满足这种需求，新媒体产业的在发展

方面具有很大的优势。根据中国互联网络信息中心

（CNNIC）发布了第50次《中国互联网络发展状况统计

报告》，《报告》显示，截至2022年6月，我国网民规

模为10.51亿，互联网普及率达74.4%，互联网应用也在

持续发展[1]。其中，短视频增长最为明显，从《报告

》数据看，截至2022年6月，我国短视频用户规模达

9.62亿，较2021年12月增长2805万；即时通信用户规模

达10.27亿，较2021年12月增长2042万；网络新闻用户

规模达7.88亿，较2021年12月增长1698万；网络直播用

户规模达7.16亿，较2021年12月增长1290万%；在线医

疗用户规模达3亿，较2021年12月增长196万

基于5W模式的短视频新闻传播特征研究  江采奕 -《大学
生论文联合比对库》- 2023-05-29（是否引证：否）

1.视频用户规模达6.48亿，用户使用率为78.2%。经过

四年发展，2022年8月31日，中国互联网络信息中心
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（CNNIC）发布第50次《中国互联网络发展状况统计报

告》显示，截至2022年6月，我国网民规模为10.51亿

，短视频用户达9.62亿。[1]短视频的发展，改变了人

类的生活方式，也带来了新闻传播行业全新的对话方式

。依托于互联网和大数

文旅融合背景下黄姚古镇新媒体营销推广策略研究  赵如
意 -《大学生论文联合比对库》- 2023-06-02（是否引证
：否）

1.不断疯涨，据中国互联网络信息中心发布的第50次《

中国互联网络发展状况统计报告》来看，短视频增长最

为明显，截至2022年6月，我国短视频用户规模达

9.62亿，较2021年12月增长2805万；即时通信用户规模

达10.27亿，较2021年12月增长2042万；网络新闻用户

规模达7.88亿，较2021年12月增长1698万；网络直播用

户规模达7.16亿，较2021年12月增长1290万。而景区的

获客渠道中新媒体占的比重早已超过传统媒体，新媒体

互联网作用凸显 人工智能成发展热点  中国工业报记者
曹雅丽 -《中国工业报》- 2024-03-26（是否引证：否）

1.，在党中央的坚强领导下，经各方共同努力，我国互

联网行业实现了从无到有，从弱到强的跨越式发展，成

为举世瞩目的网络大国。“截至2023年12月，我国网民

规模达10.92亿人，较2022年12月新增网民2480万人

，互联网普及率达77.5%。”3月22日，中国互联网络信

息中心（CNNIC）在京发布第53次《中国互联网络发展

状况统计报告》（以下简称《报告》）。

2.上年增长8.4%，增速比上年加快2.2个百分点；占社

会消费品零售总额的比重达到27.6%，占比较上年提升

0.4个百分点。截至2023年12月，我国网络购物用户规

模达9.15亿人，较2022年12月增长6967万人，占网民整

体的83.8%。李鸣涛表示，2023年电子商务市场呈现新

的发展特点：一是业态增长取得新突破。2023年，

融合十年：政务新媒体的发展回顾与展望  李智;李宛真;
-《新闻爱好者》- 2024-04-20（是否引证：否）

1.]。舆论宣传能力是国家传播力、引导力、影响力、

公信力的重要体现[6]。根据中国互联网络信息中心

（CNNIC）发布的第52次《中国互联网络发展状况统计

报告》，我国网民规模已经超过10亿，新形势下，党的

思想宣传工作发生了翻天覆地的变化。政务新媒体无论

技术怎么改变，媒体属性不变，在媒体融合背景

5
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并做到及时回应百姓的关切。这样的做法，使得政府及

有关部门就能更加有效地了解百姓诉求，为老百姓提供

更好的公共服务。 3.

传播媒介的分析

传播媒介，也可称为传播渠道、信道、传播工具等，是

传播内容的载体。传播媒介有两层含义：一是指传递信

息的手段，如电话、计算机及网络、报纸、广播、电视

等与传播技术有关的媒体；二是指从事信息的采集、选

择、加工、制作和传输的组织或机构，如报社、电台和

电视台等。一方面，作为技术手段的传播媒介的发达程

度如何决定着社会传播的速度、范围和效率；另一方面

，作为组织机构的传播媒介的制度、所有制关系、意识

形态和文化背景如何，决定着社会传播的内容和倾向性

。

酉阳政务新媒体主要利用的传播媒介

包括微博、微信公众号、抖音和官方网站等。这些平台

马友来-2-网络广告中情感元素的传播效能研究信息学院
A113101  马友来 -《大学生论文联合比对库》- 2015-05-
18（是否引证：否）

1.网络广告一方面成为传统广告的重要补充，另一方面

对它的研究只能参照传统媒体，而不能进行复制照搬。

3.3传播渠道分析传播媒介有两种含义:一种是指传递信

息的手段和工具，如电话、计算机及网络、报纸、电视

、广播等与传播技术相关的媒体;二是指从事信息的采

集、选择、加工、制作和传输的机构或组织，如报社、

电视台和等电台。传统意义上的传播媒介是报纸、电视

、杂志、广播四大类;按照媒体的性质又可以将其分为

电子媒体、纸媒和第五媒体。其中，纸媒又分为报纸、

书籍、信件、广告册、

马友来-A1131-网络广告中情感的传播效能研究（文传双学
位）  马友来 -《大学生论文联合比对库》- 2015-05-
29（是否引证：否）

1.网络广告一方面成为传统广告的重要补充，另一方面
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各有特点，微博便于快速扩散信息，适合紧急通知和热

点话题的传播；微信公众号

对它的研究只能参照传统媒体，而不能进行复制照搬。

3.3传播渠道分析传播媒介有两种含义:一种是指传递信

息的手段和工具，如电话、计算机及网络、报纸、电视

、广播等与传播技术相关的媒体;二是指从事信息的采

集、选择、加工、制作和传输的机构或组织，如报社、

电视台和等电台。传统意义上的传播媒介是报纸、电视

、杂志、广播四大类;按照媒体的性质又可以将其分为

电子媒体、纸媒和第五媒体。其中，纸媒又分为报纸、

书籍、信件、广告册、

移动学习环境下教育类微信公众平台的传播模式研究 徐阳
20140978  徐阳 -《大学生论文联合比对库》- 2018-05-
03（是否引证：否）

1.实性与合法性，但至少可以作为参考。如图3-1-1星

火英语四六级微信公众平台账号主体后面上的“√”就

是微信认证的标志。3.2传播媒介传播媒介是也可称为

传播渠道、信道、传播工具等，是传播内容的载体。传

播媒介有两层含义：一是指传递信息的手段，如电话、

计算机及网络、报纸、广播、电视等与传播技术有关的

媒体；二是指从事信息的采集、选择、加工、制作和传

输的组织或机构，如报社、电台和电视台等。从这两层

含义入手，便可以充分发挥教育类微信公众平台的传播

媒介作用。首先作为传递信息的手段，传播者可以在教

育类微信公众

陕北秧歌的传播学分析  廖阳缘 -《大学生论文联合比对
库》- 2018-05-20（是否引证：否）

1.型分析媒介。又称传播渠道、信道、手段或工具。媒

介是讯息的搬运者，也是将传播过程中的各种因素相互

连接起来的纽带[1]。传播媒介有两层含义：一是指传

递信息的手段，如电话、计算机及网络、报纸、广播、

电视等与传播技术有关的媒体；而是指从事信息的采集

、选择、加工、制作和传输的组织或机构，如报社、电

台和电视台等。一方面，作为技术手段的传播媒介的发

达程度如何决定着社会传播的速度、范围和效率；另一

方面，作为组织机构的传播媒介的制度、所有制关系、

意识形态和文化背景如何，决定着社会传播的内容和倾

向。就陕北秧歌而言，本文主要从技术层面对其传播媒

介进行分析。陕北秧歌有着几千年的发展历史，在刀耕

火种的年代，秧歌作为一种敬神

公共政策有效传播的影响因素研究  谢佳晋 -《大学生论
文联合比对库》- 2021-06-08（是否引证：否）

1.一项重大政策出台时，先是政府召开新闻发布会并在

门户网站发布相关信息，再者是大众媒介对受众进行传

播，从而反映政府意志。2.传播媒介传播媒介，也可称

为传播渠道、信道、传播工具等，是传播内容的载体。

它主要包括传递信息的手段和信息传输的组织和机构。

公众对传播媒介的要求主要有两方面，一是要使用简便

，易于掌握，易于得到；二

媒介的消费主义研究  何宇博 -《大学生论文联合比对库
》- 2021-11-28（是否引证：否）

1.取代，但它与西方的开放与创新的观念有所不同。这

是一种新的消费文化意识，既不同于传统观念，又不同

于西方消费观念。（二）传播媒介媒体又称传播渠道、

渠道和传播工具，是传播内容的载体。媒体有两层含义

:一是传播信息的手段，如电话、电脑和网络、报纸、

广播、电视等与通信技术相关的媒体;二是从事信息收

集、选择、加工、生产和传播的组织或机构，如报纸、

广播电台、电视台等。一方面，媒体作为一种技术手段
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的发展决定了社会传播的速度、范围和效率;另一方面

，社会传播的内容和趋势是由媒介作为一个组织的制度

、所有制关系、意识形态和文化背景所决定的。二、传

播媒介的发展以及对消费主义的影响自人类文明出现以

来，随着人类文明的发展，信息传播的媒介和方式发生

游戏竞技赛事传播对青少年的游戏研究  晏游京 -《大学
生论文联合比对库》- 2022-05-18（是否引证：否）

1.台。其中，斗鱼和虎牙都是单纯的直播平台，而哔哩

哔哩则是一个视频分享网站带有直播平台。这些平台在

传播学中被统称为传播媒介。传播媒介，也可称为传播

渠道、信道、传播工具等，是传播内容的载体。传播媒

介有两层含义：一是指传递信息的手段，如电话、计算

机及网络、报纸、广播、电视等与传播技术有关的媒体

；二是指从事信息的采集、选择、加工、制作和传输的

组织或机构，如报社、电台和电视台等。一方面，作为

技术手段的传播媒介的发达程度如何决定着社会传播的

速度、范围和效率；另一方面，作为组织机构的传播媒

介的制度、所有制关系、意识形态和文化背景如何，决

定着社会传播的内容和倾向性。传统意义上的传播媒介

是报纸、杂志、电视、广播四大类；按照媒体的性质又

可以将其分为纸媒、电子媒体和第五媒体。其中，纸媒

又分为信件、书籍、报纸、杂志、广

2108310115-王震-三只松鼠品牌传播策略优化研究  王震
-《大学生论文联合比对库》- 2023-05-16（是否引证：否
）

1.期的沉淀和积累。但企业也要相信，这并非遥不可及

，因为我们正处于互联网时代，机遇无限。只要禅修内

功，就会有光明的一天。2.2.2品牌传播媒介传播媒介

，也可称为传播渠道、信道、传播工具等，是传播内容

的载体。传播媒介有两层含义：一是指传递信息的手段

，如电话、计算机及网络、报纸、广播、电视等与传播

技术有关的媒体；二是指从事信息的采集、选择、加工

、制作和传输的组织或机构，如报社、电台和电视台等

。一方面，作为技术手段的传播媒介的发达程度如何决

定着社会传播的速度、范围和效率；另一方面，作为组

织机构的传播媒介的制度、所有制关系、意识形态和文

化背景如何，决定着社会传播的内容和倾向性。

2.2.3品牌传播策略理论品牌传播策略主要包括以下几

个方面：第一，品牌塑造。品牌塑造是品牌传播的基础

。三只松

6
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旅游信息和地方文化。因此，政务新媒体在内容制作和

发布时，需考虑这些差异，采取相应的策略来满足不同

受众的特定需求。 5.

传播效果的分析

传播效果是指传播对人的行为产生的有效结果。具体指

受传者接受信息后，在知识、情感、态度、行为等方面

发生的变化，通常意味着传播活动在多大程度上实现了

传播者的意图或目的。效果又可以分为不同层面，根据

学者们大体一致的看法，传播效果依其发生的逻辑顺序

或表现阶段可以分为三个层面。外部信息作用于人们的

知觉和记忆系统，引起人们知识量的增加和知识结构的

变化，属于认知层面上的效果。

 传播效果是评价政务新媒体成效的重要指标。酉阳政

务新媒体在评估传播效果时，常用的指标包括用户参与

度（如点赞、评论、转发

传播学视域下的我国文化创意产业发展现状浅析  陈希; -
《青春岁月》- 2013-10-08（是否引证：否）

1.,处于刚刚起步的阶段。由中国传媒大学文化创意产

业发展研究中心创办的《文化创意产业参考》是目前国

内比较权威的期刊杂志。4、传播效果“传播效果”在

学术中一般指:传播对人的行为产生的有效结果。具体

指受传者接受信息后,在知识、情感、态度、行为等方

面发生的变化,通常意味着传播活动在多大程度上实现

了传播者的意图或目的。研究我国文化创意产业的传播

效果,还是以受众接受文化创意的程度来具体分析。最

为直接的反应就是受众在接收后对其思想,态度,和

浅议雕爷牛腩的网络传播策略  罗晓盼 -《大学生论文联
合比对库》- 2015-05-15（是否引证：否）

1.的时候，雕爷牛腩便成为了人们关注的主题，从而使

受众获得自己情绪的宣泄，或是表现欲的满足。（五

）用行动验证传播效果根据学者们大体一致的看法，传

播效果依其发生的逻辑顺序或表现阶段可以分为三个层
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面：认知、态度和行动。外部信息作用于人们的知觉和

记忆系统，引起人们知识量的增加和知识结构的变化

，属于认知层面上的效果；作用于人们的观念或价值体

系而引起情绪或感情的变化，属于心理和态度层面上的

效果；这些变化通过人们的言行表现出来，即成为行动

马友来-2-网络广告中情感元素的传播效能研究信息学院
A113101  马友来 -《大学生论文联合比对库》- 2015-05-
18（是否引证：否）

1.广告内容的一种反馈形式。因此，每一位受众在一定

程度上说，也会转化为一个信息传播者，网络时代的传

播模式发生根本性改变。3.5 传播效果分析传播效果指

的是传播对人的行为产生的有效结果。具体指接受者接

受信息后，在知识、态度、情感、行为等方面发生的变

化，通常意味着传播行为在绝大大程度上实现了传播者

的目的或意图。3.6网络广告的传播特征情系三农网络

广告伴随网络广告而来的还有其传播特征。从传播学角

度而言，网络广告是一种全新的

马友来-A1131-网络广告中情感的传播效能研究（文传双学
位）  马友来 -《大学生论文联合比对库》- 2015-05-
29（是否引证：否）

1.广告内容的一种反馈形式。因此，每一位受众在一定

程度上说，也会转化为一个信息传播者，网络时代的传

播模式发生根本性改变。3.5 传播效果分析传播效果指

的是传播对人的行为产生的有效结果。具体指接受者接

受信息后，在知识、态度、情感、行为等方面发生的变

化，通常意味着传播行为在绝大大程度上实现了传播者

的目的或意图。4 网络广告中情感元素传播效能实证研

究4.1研究假设首先,我们需要建立一系列研究假设的实

证研究为研究做准备。

移动学习环境下教育类微信公众平台的传播模式研究 徐阳
20140978  徐阳 -《大学生论文联合比对库》- 2018-05-
03（是否引证：否）

1.象的确定和分析，微信公众平台才能够满足传播对象

的需求，从而获得良好的传播效果。3.5传播效果传播

效果是指传播对象接受信息后，在知识、情感、态度、

行为等方面发生的变化，通常意味着传播活动在多大程

度上实现了传播者的意图或目的。微信公众平台传播内

容的最下方，阅览者可以发表自己的看法和言论，还可

以点赞。传播者可以查看阅览者的评论，并进行回复

，及时了

公共政策有效传播的影响因素研究  谢佳晋 -《大学生论
文联合比对库》- 2021-06-08（是否引证：否）

1.会把这一特定的内容形式融入自己的生活。所以同样

的信息在相当长的时间里重复出现，是取得以至增强传

播效果的重要因素。5.传播效果传播效果是最终检验政

策是否有效传播的依据，它是指对人的行为产生有效效

果，例如情感、认知、态度等方面发生变化。它能够反

映出传播者的意图及目的，带有一定的说服性。通常认

为传播效果分为正效果和负效果，一个良好的正效果表

现为政策能够为全

基于5W模式的短视频新闻传播特征研究  江采奕 -《大学
生论文联合比对库》- 2023-05-29（是否引证：否）

1.效果（with what effect）对短视频新闻传播进行分

析研究，结合调查问卷的359份有效样本得出的结果展

开讨论。外部信息作用于人们的知觉和记忆系统，引起

人们知识量的增加和知识结构的变化，属于认知层面上

的效果。作用于人们的观念或价值体系而引起情绪或感
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情的变化，属于心理和态度层面上的效果；这些变化通

过人们的言行表现出来，即成为行动

B站宣传片《后浪》的传播效果研究  杨昊 -《大学生论文
联合比对库》- 2023-06-15（是否引证：否）

1.同等...本文所用身份认同多是指当代互联网语境下

用户个体对自身所属互联网用户群体既用户社群的身份

依附、身份认知。2.1.5 传播效果传播效果是指传播对

人的行为产生的有效结果。具体指受传者接受信息后

，在知识、情感、态度、行为等方面发生的变化，通常

意味着传播活动在多大程度上实现了传播者的意图或目

的。效果又可以分为不同层面，根据学者们大体一致的

看法，传播效果依其发生的逻辑顺序或表现阶段可以分

为三个层面。2.2 相关理论2.2.1 社群间用户沟通方式

理论互联网环境下用户间沟通互动往往体现为三种形式

：开放式：

7

              此处有 253 字相似

度以及推动政民互动等方面发挥着重要作用。然而，其

发展受到多方面因素的影响，其中人员队伍建设滞后是

一个关键的内在制约因素。

据统计，到2020年12月，各级政府共开设了26098个政

务抖音号，有140837个政府微博号在新浪平台通过认证

。在实际运营工作中，政务新媒体对相关人员的能力和

素质有很高的要求，需要专业的运营维护人员、内容编

辑人员进行运维；但对于政府部门，特别是基层部门等

，这种人才严重不足。在一定程度上，反而给基层政府

增加负担。例如，浙江长兴县因缺乏专业的运营人员

，从2019年起，大量的微信公众号停止更新推文

，220多种政务类微信公众号被强制关闭，占全县微信

公众号的80%以上，这都是由于缺乏专业的运营人才导

致的。

 政务新媒体的内容生产和传播，需要内容的持续创新

和优质支撑。这就对既要有较强的政策理解能力，又要

有较好的信息敏锐性和创

政务新媒体“通俗化”创新传播策略研究  魏康;汤宝庚;
-《中国地市报人》- 2023-10-28（是否引证：否）

1.规禁止发布的广告信息，引发了网友关注，说明部分

政务新媒体缺乏标准化的运营流程和规范。（二）人才

缺乏，急需专业运营人员据统计，到2020年12月，各级

政府共开设了26098个政务抖音号，有140837个政府微

博号在新浪平台通过认证。在实际运营工作中，政务新

媒体对相关人员的能力和素质有很高的要求，需要专业

的运营维护人员、内容编辑人员进行运维；但对于政府

部门，特别是基层部门等，这种人才严重不足。在一定

程度上，反而给基层政府增加负担。例如，浙江长兴县

因缺乏专业的运营人员，从2019年起，大量的微信公众

号停止更新推文，220多种政务类微信公众号被强制关

闭，占全县微信公众号的80%以上，这都是由于缺乏专

业的运营人才导致的。（三）形式单一，内容不够新颖

政务新媒体的内容形式，趋向于单一的拼凑式或者简单

的“图片+文字”的形式，时政类报道占

  指    标

  疑似剽窃文字表述

1. 广播、报纸和电视等传统媒体主宰着信息舞台。政府信息传递仰赖这些平台发布政策和传达信息，但其传播速度有明显缺

陷，这使得政府信息传递的时效性较差，难以及时回应社会热点。传统政府信息传递通常是单向的，受众只能被动接收信

息，难以实时互动，这限制了政府信息传递的深度和广度。此外，传统政府信息传递受限于发行范围、播出时间和频道等

因素，其覆盖范围相对有限，特别是对于偏远地区和特定人群，政府信息传递的效果难以保证。随着数字技术的飞速发展

，新兴政府媒体以其日益增强的互动性和实时性、个性化和广泛覆盖

2. 政府职能改革，推动服务型政府的发展，还引领并引导着网络舆论，打造积极健康的网络氛围。此外，政务新媒体也是推

动治理能力和治理体系现代化的

3. 媒体融合已成为我国主流媒体改革的关键导向，为政务新媒体的进步指引了方向。在未来十年内，政务新媒体规模持续扩

大。从最初的单一平台演化至当下的“两微一端”和短视频平台，形成了多元平台的全面传播网络。

4. 我国电子政务的涵盖范围不断扩大，已实现了地市和县级的全面覆盖，乡镇覆盖率更高达 96.1%。截至目前，政务新媒体

账号总数已达 11 万个，政策信息传播逐步形成了整体联动、同频共振的新格局。

一、 当前我国地方政务新媒体的发展

5. 截至 2023 年 12 月，我国网络视频用户规模为 10.67 亿人，较 2022 年 12 月增长 3613 万人；即时通信用户规模达

10.60 亿人，较 2022 年 12 月增长 2155 万人；在线政务用户规模达 9.73 亿人，较 2022 年 12 月增长

6. 传播媒介的分析

传播媒介，也可称为传播渠道、信道、传播工具等，是传播内容的载体。传播媒介有两层含义：一是指传递信息的手段
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，如电话、计算机及网络、报纸、广播、电视等与传播技术有关的媒体；二是指从事信息的采集、选择、加工、制作和传

输的组织或机构，如报社、电台和电视台等。一方面，作为技术手段的传播媒介的发达程度如何决定着社会传播的速度、

范围和效率；另一方面，作为组织机构的传播媒介的制度、所有制关系、意识形态和文化背景如何，决定着社会传播的内

容和倾向性。

酉阳政务新媒体主要利用的传播媒介

7. 传播效果的分析

传播效果是指传播对人的行为产生的有效结果。具体指受传者接受信息后，在知识、情感、态度、行为等方面发生的变化

，通常意味着传播活动在多大程度上实现了传播者的意图或目的。效果又可以分为不同层面，根据学者们大体一致的看法

，传播效果依其发生的逻辑顺序或表现阶段可以分为三个层面。外部信息作用于人们的知觉和记忆系统，引起人们知识量

的增加和知识结构的变化，属于认知层面上的效果。

8. 据统计，到2020年12月，各级政府共开设了26098个政务抖音号，有140837个政府微博号在新浪平台通过认证。在实际运

营工作中，政务新媒体对相关人员的能力和素质有很高的要求，需要专业的运营维护人员、内容编辑人员进行运维；但对

于政府部门，特别是基层部门等，这种人才严重不足。在一定程度上，反而给基层政府增加负担。例如，浙江长兴县因缺

乏专业的运营人员，从2019年起，大量的微信公众号停止更新推文，220多种政务类微信公众号被强制关闭，占全县微信

公众号的80%以上，这都是由于缺乏专业的运营人才导致的。

2. 酉阳政务新媒体矩阵存在问题及应对策略_第2部分 总字数：4483

相似文献列表

去除本人文献复制比：7%(312)  去除引用文献复制比：7%(312)  文字复制比：7%(312)  疑似剽窃观点：(0)

1 我国政务新媒体发展现状及趋势 5.7%（255）

      黄楚新;王欣欣;陈伊高; - 《媒体融合新观察》- 2023-10-25 是否引证：否

2 新闻141 滕桂丽 新传媒时代，媒体的“用户思维”研究 1.3%（57）

      滕桂丽 - 《大学生论文联合比对库》- 2018-06-07 是否引证：否

3 融媒体下图书馆期刊服务的用户思维研究 1.1%（49）

      唐海萍; - 《浙江海洋大学学报(人文科学版)》- 2017-08-15 是否引证：否

  原文内容 相似内容来源

1

              此处有 255 字相似

民的参与度受到限制；最后也是最重要的一点，互动性

的缺失影响了酉阳政务新媒体的品牌形象，进而影响到

区域的整体形象塑造。

从政务新媒体目前的互动情况来看，政务新媒体平台虽

然提供了一些互动功能，但其互动形式往往过于单一和

受限。政府部门倾向于将政务新媒体作为信息传递的工

具，忽略了与公众的双向互动。这种单向互动形式只能

让公众了解政府的政策立场和信息，而无法真正促进公

众与政府之间的深入对话与交流，导致政务新媒体平台

成为政府单向传递信息的“广播站”。其次，部分政务

新媒体对于公众问题和反馈的回应往往不及时，可能需

要较长时间才能得到答复。这种缓慢的互动反馈使得公

众对政府的信任和满意度下降，同时也限制了政府对民

意的准确把握和政策的调整。

互动内容质量不足，深度不够，也是一个问题。有效的

互动不只是回答问题这么简单，更重要的是要通过深入

沟通、搜集和利用这些数据

我国政务新媒体发展现状及趋势  黄楚新;王欣欣;陈伊高;
-《媒体融合新观察》- 2023-10-25（是否引证：否）

1.使其难以使用政务新媒体平台。若缺乏用户友好的界

面和简单易懂的功能，则难以填补这条横亘在人机之间

的数字鸿沟。[7]从政务新媒体目前的互动情况来看

，政务新媒体平台虽然提供了一些互动功能，但其互动

形式往往过于单一和受限。政府部门倾向于将政务新媒

体作为信息传递的工具，忽略了与公众的双向互动。这

种单向互动形式只能让公众了解政府的政策立场和信息

，而无法真正促进公众与政府之间的深入对话与交流

，导致政务新媒体平台成为政府单向传递信息的“广播

站”。其次，部分政务新媒体对于公众问题和反馈的回

应往往不及时，可能需要较长时间才能得到答复。这种

缓慢的互动反馈使得公众对政府的信任和满意度下降

，同时也限制了政府对民意的准确把握和政策的调整。

同时，公众缺乏完善的互动回应机制。部分政府部门未

能设立专门的互动回应团队和完善的回应体系，缺乏专

人负责及时回复公众的留言和反馈。此外，政府对于互

2

              此处有 57 字相似

十分重要的，政务新媒体要充分利用视频直播VR等多种

媒介形态来增加内容的生动有趣程度，使之更容易为大

众所认同。 3.树立

用户思维

所谓用户思维，是指在价值链的各个环节都要以用户为

中心来思考问题，这是互联网思维的核心。政务新媒体

以用户

融媒体下图书馆期刊服务的用户思维研究  唐海萍; -《浙
江海洋大学学报(人文科学版)》- 2017-08-15（是否引证
：否）

1.新时代。《互联网思维独孤九剑》提及以用户思维为

首的九大互联网思维,全方位解读移动互联网给传统产

业带来的变革。[6](三)用户思维所谓“用户思维”是

指在价值链各个环节从“以用户为中心”考虑问题,是

互联网思维的核心。此概念一经提出,引发学者们热烈

探讨。2014年8月7日的《人民日报》载清华大学沈阳教

https://kns.cnki.net/kcms/detail/detail.aspx?filename=XWCT202305001&dbname=cjfdtotal&dbcode=cjfd&v=
https://kns.cnki.net/kcms/detail/detail.aspx?filename=HYXY201704017&dbname=cjfdtotal&dbcode=cjfd&v=
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需求为核心，围绕用户需求设计优化一切服务和内容。

这就要求政府新媒体工作者一定要树立用户的思维，对

用户的特定需求、行为特点

授的《媒体融合的四种思维和路径》明确

新闻141 滕桂丽 新传媒时代，媒体的“用户思维”研究
滕桂丽 -《大学生论文联合比对库》- 2018-06-07（是否
引证：否）

1.者应该重视内容的制作，内容才是抓住用户眼球的关

键，从用户的角度思考问题，要时时刻刻保持“用户思

维”为主的意识。（一）什么是用户思维所谓的用户思

维，是指在价值链的各个环节，从“用户为中心”考虑

问题，是互联网思维的核心。在新媒体中，我们提出重

视用户思维，就是要从的用户的角度考虑问题。要知道

，以新媒体的传播方式为主的新的文化市场正在成长起

来，作为市场的一部分，文化市场的

  指    标

  疑似剽窃文字表述

1. 从政务新媒体目前的互动情况来看，政务新媒体平台虽然提供了一些互动功能，但其互动形式往往过于单一和受限。政府

部门倾向于将政务新媒体作为信息传递的工具，忽略了与公众的双向互动。这种单向互动形式只能让公众了解政府的政策

立场和信息，而无法真正促进公众与政府之间的深入对话与交流，导致政务新媒体平台成为政府单向传递信息的“广播站

”。其次，部分政务新媒体对于公众问题和反馈的回应往往不及时，可能需要较长时间才能得到答复。这种缓慢的互动反

馈使得公众对政府的信任和满意度下降，同时也限制了政府对民意的准确把握和政策的调整。

2. 用户思维

所谓用户思维，是指在价值链的各个环节都要以用户为中心来思考问题，这是互联网思维的核心。政务新媒体以用户
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